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菸酒法令宣導-依性別易觸及之管道強化宣導 

新北市政府財政局 

為導正菸酒市場運作及維護民眾與青少年健康之目標，本局從需求面及供給面雙管

齊下，執行菸酒管理法令宣導，幫助民眾建立正確的菸酒買賣觀念、以安全及健康為出

發點來面對菸酒品，也避免民眾因不知法規致違規受罰。 

本局 112年針對「民眾對菸酒法令的認知」進行問卷調查，於宣導活動以電子或紙

本問卷做調查，對象為新北市民，樣本數為 200人，其中男性 73人，女性 127人，年

齡層分布以 19至 29歲最多(30.0%)，其次為 30至 39歲(23.5%)、40至 49歲(20.5%)、

18歲(含)以下(17.5%)及 50歲以上(8.5%)。本次調查發現，對於民眾常易違反之菸酒法

令，如禁止網路販賣菸酒、國外攜帶入境之菸酒品不能販賣、產製菸酒品需執照、100

公升以內製酒自用、不得販賣逾期菸酒等規定，男性不知法令的比率均高於女性，且男

性曾經使用菸品或酒品的情形亦均較女性為多，顯示本局倘能加強對男性菸酒法令宣導，

將更能達到宣導效果。 

在執行面上，本局辦理菸酒法令宣導受眾對象雖未能明確予以區隔，惟若能依男性

較易觸及之宣導通路來辦理宣導，應可使男性受眾對象比例提高，以達成提高宣導效果

之目的。 

一、性別統計分析 

(一)新北市民對常易違反之菸酒法令規範不知之比率 

本局 112年針對「民眾對菸酒法令的認知」進行問卷調查，問卷題目包含 5項民眾

常易違反之菸酒法令規範。本次調查之樣本數為 200人，調查結果顯示對於民眾最常違

反的禁止網路販賣菸酒及國外攜帶入境之菸酒品不能販賣部分，各有 12.5%及 19.5%的

民眾不知法令；產製菸酒品需執照部分，有 13.0%的民眾不知法令；100 公升以內製酒

自用部分，有 41.0%的民眾不知法令；不得販賣逾期菸酒部分，有 11.0%的民眾不知法

令。 

表一 常易違反之菸酒法令規範 

資料來源：新北市政府財政局菸酒金融科。 

 

 

 

 

法規 1 
菸酒品之販賣或轉讓，不得以自動販賣機、郵購、電子購物(網路購物)或其他無法辨識購買者或受讓者年

齡等方式為之。 

法規 2 從國外買回或在機場、免稅商店購買的菸酒品只能自用，不能販賣。 

法規 3 需向財政部申請菸酒製造業許可執照，始得產製營業或受託產製菸酒。 

法規 4 一般民眾可在 100 公升以內製酒自用，但不得供營業使用。 

法規 5 不得販賣逾有效日期或期限的菸酒品。 
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圖一 新北市民對常易違反之菸酒法令規範不知之比率 

資料來源：新北市政府財政局菸酒金融科。 

若分別以男性及女性來看，禁止網路販賣菸酒部分，不知法令的比率男性及女性各

有 16.4%及 10.2%；國外攜帶入境之菸酒品不能販賣部分，男性及女性各有 26.0%及

15.7%；產製菸酒品需執照部分，男性及女性各有 16.4%及 11.0%；100公升以內製酒自

用部分，男性及女性各有 50.7%及 35.4%；不得販賣逾期菸酒部分，男性及女性各有 13.7%

及 9.4%。顯示民眾對於最常違反的菸酒法規認知程度，男性不知法規的比率均高於女

性。 

               法規 1(禁止網路販賣菸酒)                    法規 2(國外攜帶入境之菸酒品不能販賣) 

 

                       法規3(產製菸酒品需執照)                                             法規4(100公升以內製酒自用) 
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                       法規5(不得販賣逾期菸酒) 

圖二 新北市民對常易違反之菸酒法令規範不知之比率–依性別分 

資料來源：新北市政府財政局菸酒金融科。 

(二)111年國人 18歲以上人口目前吸菸率 

依據衛生福利部國民健康署「民國 111年國人吸菸行為調查」，吸菸率為吸菸者所

占比率，「吸菸者」係指「到目前為止，吸菸超過 5包(約 100支)且最近 30天曾經使用

紙菸者」。調查結果顯示 18歲以上人口目前吸菸率 10.9%，其中男性的吸菸率為 19.6%，

約每 5個男性就有 1個吸菸；女性吸菸率為 2.6%，約每 38個女性就有 1個吸菸。 

表二 111 年國人 18 歲以上目前人口吸菸率 

                                                       單位：% 

合計 男 女 

10.9 19.6 2.6 

資料來源：衛生福利部國民健康署「民國 111 年國人吸菸行為調查」。 

若以各年齡層男性及女性來看，我國男性吸菸率約由 18 歲以後逐年齡攀升，約至

40至 49歲年齡層達最高峰(26.3%)，約每 4個男性就有 1個吸菸；在女性吸菸率方面，

以 40至 49歲年齡層為最高(4.7%)，約每 21個女性就有 1個吸菸；顯示男性吸菸比率高

於女性。 

圖三 111年國人 18歲以上目前人口吸菸率–依年齡分 

資料來源：衛生福利部國民健康署「民國 111 年國人吸菸行為調查」。 
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(三)106年國人 18歲以上人口過去一年飲酒率 

依據衛生福利部國民健康署「民國 110年健康促進統計年報」，飲酒率為曾經飲酒

者所占比率，「曾經飲酒」係指「過去一年內曾飲用各種酒類之比率(包括保力達 B、維

士比與藥酒，但不包含煮菜時加的酒或酒精成分已揮發的酒或舔一下)」。調查結果顯

示 18歲以上人口過去一年飲酒率 43.0%，其中男性飲酒率為 53.4%，約每 2個男性就有

1個飲酒；女性飲酒率為 33.0%，約每 3個女性就有 1個飲酒。至於本市部分，飲酒率

47.4%，其中男性飲酒率為 55.1%、女性飲酒率為 40.1%；顯示男性飲酒比率高於女性。 

表三 106 年國人 18 歲以上人口過去一年飲酒率 

                                                       單位：% 

合計 男 女 

43.0 53.4 33.0 

資料來源：衛生福利部國民健康署「民國 110 年健康促進統計年報」。 

表四 106 年新北市 18 歲以上人口過去一年飲酒率 

                                                       單位：% 

合計 男 女 

47.4 55.1 40.1 

資料來源：衛生福利部國民健康署「民國 110 年健康促進統計年報」。 

若以各年齡層男性及女性來看，我國男性飲酒率約由 18 歲以後逐年齡攀升，約至

40至 49歲年齡層達最高峰(60.6%)，每不到 2個男性就有 1個飲酒；在女性飲酒率方面，

以 18至 29歲年齡層為最高(50.5%)，約每 2個女性就有 1個飲酒；顯示男性飲酒比率高

於女性。 

表五 106年國人 18歲以上人口過去一年飲酒率 

單位：% 

年齡 合計 男 女 

18 至 29 歲 54.5 58.3 50.5 

30 至 39 歲 50.0 59.5 40.5 

40 至 49 歲 49.1 60.6 37.9 

50 至 64 歲 39.7 53.1 26.7 

65 歲以上 19.1 29.7 10.2 

資料來源：衛生福利部國民健康署「民國 110 年健康促進統計年報」。 

(四)臺灣社群媒體與即時通訊市場占有率 
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依據財團法人台灣網路資訊中心「2022台灣網路報告」，調查結果顯示社群媒體以

臉書(Facebook)的市場占有率 61.2%最高，遠超過排名第二的 IG(17.2%)；即時通訊部分

以 LINE的市場占有率 94.5%最高，幾乎囊括整個市場，遠超過排名第二的 FB Messenger 

(3.5%)。 

圖四 臺灣社群媒體市場占有率 

資料來源：財團法人台灣網路資訊中心「2022 台灣網路報告」。 

圖五 臺灣即時通訊市場占有率 

資料來源：財團法人台灣網路資訊中心「2022 台灣網路報告」。 
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(五)新北市民宣導管道接觸情形 

本局 112 年針對「民眾對菸酒法令的認知」進行問卷調查，問卷題目包含民眾接觸

社群媒體與即時通訊，以及較能吸引其關注之宣傳途徑。調查結果顯示就接觸社群媒體與

即時通訊而言，以臉書(Facebook)最多(68.5 人/百人)，其次為 LINE(65.5 人/百人)；較能

吸引到關注之宣傳管道則以捷運燈箱(59.5 人/百人)最多，其次為電視牆及跑馬燈(53.5

人/百人)、公車候車亭廣告看板(34.5人/百人)。 

圖六 新北市民接觸之社群媒體與即時通訊比率 

資料來源：新北市政府財政局菸酒金融科。 

圖七 較能吸引到新北市民關注之宣傳管道比率 

資料來源：新北市政府財政局菸酒金融科。 

 

若分別以男性及女性來看，女性較常接觸之社群媒體與即時通訊以 LINE(67.7 人/百

人 )及臉書 (Facebook)(66.9 人 /百人 )最多，男性以臉書 (Facebook)(71.2 人 /百人 )及

LINE(61.6人/百人)最多；較能吸引到關注之宣傳管道則皆以捷運燈箱(女性 63.8人/百人、

男性52.1人/百人)最多，其次皆為電視牆及跑馬燈(女性55.1人/百人、男性50.7人/百人)、

公車候車亭廣告看板(女性 35.4人/百人、男性 32.9人/百人)。 
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圖八 新北市民接觸之社群媒體與即時通訊比率-依性別分 

資料來源：新北市政府財政局菸酒金融科。 

圖九 較能吸引到新北市民關注之宣傳管道比率-依性別分 

資料來源：新北市政府財政局菸酒金融科。 

二、促進性別平等之規劃及目標 

(一)訴求 

調查結果發現各性別對於常易違反之菸酒法令的認識程度、使用菸酒品情形及常用

宣導管道有所差異。對於民眾常易違反之菸酒法令，如禁止網路販賣菸酒、國外攜帶入

境之菸酒品不能販賣、產製菸酒品需執照、100公升以內製酒自用、不得販賣逾期菸酒

等規定，男性不知法令的比率均高於女性，且男性曾經使用菸品或酒品的情形亦均較女

性多，顯示本局倘能加強對男性菸酒法令宣導，將更能達到法令宣導效果。 
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另參據統計資料顯示，男性以使用臉書(Facebook)、LINE之情形較多，平面媒體類

則以捷運燈箱、電視牆及跑馬燈、公車候車亭廣告看板較能吸引到男性的關注，故本次

採用之宣傳管道將以前述男性較易觸及之宣導通路辦理宣導，使男性受眾對象比率提高，

以達成提高宣導效果之目的。 

(二)達成目標之統計指標 

為達成上述訴求，將加強對男性宣導認識菸酒法令知識，使其觸法機會下降： 

1. 預計於上半年洽請各機關、學校或民間單位協助於臉書(Facebook)、LINE辦理菸酒

法令宣導，宣導次數約 20次。 

2. 規劃上下半年各 1次於捷運車站周圍刊登宣導燈箱。 

3. 設計公車候車亭廣告看板並擇適合站亭全年度刊登。 

(三)發展並選擇方案 

表六 方案分析比較 

 方案一 方案二 

方案名稱 臉書(Facebook)、LINE宣導 
捷運燈箱、電視牆及跑馬燈、公車候車亭廣告看板宣

導 

方案內容 

利用社群媒體，提供菸酒法令常識訊息，以較活潑的文字

方式辦理宣導，並洽請警察局、交通局、稅捐處、區公所

等機關、學校或農漁會信用部、信用合作社等民間單位協

助辦理。 

捷運燈箱、公車候車亭廣告看板以圖片為主並加以標題

之方式呈現菸酒法令，另協請新聞局、交通局提供合適

之站點刊登。 

效益評估 
宣導對象為全體民眾，除能對男性宣導，女性亦可獲得

宣導機會。 

宣導對象為全體民眾，除能對男性宣導，女性亦可獲

得宣導機會。 

資料來源：新北市政府財政局菸酒金融科。 

為使宣導效益極大化，採用兩個方案同時進行，由本局提供菸酒法令常識訊息，並

請專業廠商繪製捷運燈箱及公車候車亭廣告看板圖樣。執行期間再繼續尋找其他男性較

易觸及之通路辦理宣導，以達成提高宣導效果之目的，並使其觸法機會下降。 

(四)方案類型與預決算數 

至於性別預算之類型，本方案為經性別影響評估之方案計畫。110年預算數為 9,000

元、執行數為 2萬 6,250元，111年預算數為 9,000元、執行數為 8,100元，112年預算

數為 9,000元、執行數為 9,320元，113年預算數為 9,000元。 

(五)評估與監督 

本方案由新北市政府財政局性別平等專案小組評估與監督。 


